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Аналитический отчет 
по результатам анализа и оценки состояния конкурентной среды на  рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий на территории Республики Тыва
  

На основании поручения ФАС России от 24.01.2011 № ЦА/334-ПР о контроле за соблюдением антимонопольного законодательства на агропродовольственных рынках, поручения ФАС России от 07.07.2010 г. № ЦА/2738-ПР о проведении ежеквартального мониторинга рынков социально значимой группы товаров, Управлением Федеральной антимонопольной службы по Республике Тыва (далее - Тывинское УФАС России),  Акта проверки от № 04-02/14 от 26.09.2014 года (исх. № 4-2004 от 29.09.2014 года), составленного инспекцией Тывинского УФАС России, которая провела проверку в отношении Открытого акционерного общества «Кызылский хлебокомбинат» (адрес по месту осуществления деятельности: 667000, Республика Тыва, г.Кызыл, ул. Калинина, 124, ИНН 1701006806, ОГРН 1021700510446) согласно которому в действиях указанного лица выявлены признаки нарушения пункта 6 части 1 статьи 10 Федерального закона от 26.07.2006 года № 135-ФЗ «О защите конкуренции» в части установления различных цен на один и тот же товар, проведен анализ рынка по оценке состояния конкурентной среды на рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий.
Данный Аналитический отчет выполнен в соответствии с требованиями приказа ФАС России от 28.04.2010 г. № 220 «Об утверждении порядка проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке» (далее – Порядок).
В соответствии с п. 1.5 Порядка, в качестве источников исходной информации использовались сведения и информация, представленные Министерством сельского хозяйства и продовольствия Республики Тыва (далее – Минсельхоз РТ), Территориальным органом Федеральной службы государственной статистики по Республике Тыва (далее – Тывастат), хозяйствующими субъектами, занимающимися производством хлеба и хлебобулочных изделий на территории Республики Тыва.
2. Определение временного интервала исследования товарного рынка

Согласно п.2.1 Порядка, временной интервал исследования товарного рынка определяется в зависимости от цели исследования, особенностей товарного рынка и доступности информации. Целью данного исследования является выявление хозяйствующих субъектов, занимающих доминирующее положение на рынке производство хлеба и хлебобулочных изделий.
Согласно п. 2.2 Порядка, исследование ограничивается изучением характеристик рассматриваемого товарного рынка, которые сложились до момента проведения исследования, необходимо проведение ретроспективного анализа состояния конкуренции на товарном рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий за 2013 год с целью определения структуры рынка.

Согласно п. 2.3 Порядка, сезонность поставок товара, возможность продавцов изменить время продажи товара, периоды максимального и минимального спроса, сроки договоров, время проявления товара на рынке, степень новизны товара не влияют на временной интервал, так как спрос на хлеб и хлебобулочных изделий не зависит ни от каких факторов. Покупатели не готовы заменить хлеб и хлебобулочные изделия никаким другим, так как данный товар относится к социально-значимой группе продуктов.
В соответствии с п.2.4 Порядка проведения анализа все характеристики товарного рынка определяются в пределах одного установленного временного интервала. Временной интервал исследования рынка принимаем 2013 год.
3. Определение продуктовых границ товарного рынка.
Согласно п.3.1 Порядка, процедура выявления товара, не имеющего заменителя, или взаимозаменяемых товаров, обращающихся на одном и том же товарном рынке, включает:

- предварительное определение товара;

- выявление свойств товара, определяющих выбор приобретателя, и товаров, потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара;

- определение взаимозаменяемых товаров.

Хлебопекарная промышленность, как и основная масса пищевых производств, по характеру технологического процесса представляет собой обрабатывающее производство.

Технология изготовления хлебобулочных изделий состоит из четырех этапов:

1) подготовка материалов к производству;
2) приготовление теста и его обминка;

3) выпечка хлеба;

4) охлаждение готовой продукции.

Хлеб и хлебобулочные изделия по качеству, пищевой ценности, составу, свойствам должны соответствовать требованиям ГОСТа 52462-2005 «Изделия хлебобулочные из пшеничной муки» и Санитарным правилам и нормам СанПиН 2.3.4.545-96 «Производство хлеба, хлебобулочных и кондитерских изделий» (утв. Постановлением Госкомсанэпиднадзора РФ от 25 сентября 1996 г. № 20).

В соответствии с п.3.2 Порядка, определение продуктовых границ основывается на мнении покупателей, которое определяется в результате анализа предмета договоров, на основании которых осуществляется реализация товара.

В соответствии с п.3.3 Порядка покупатели в данном анализе различаются по способу и формам участия в отборе товара (в том числе оптовые приобретатели и розничные приобретатели). Оптовые приобретатели – это магазины, столовые, кафе и рестораны, розничные приобретатели – это физические лица, приобретающие хлеб и хлебобулочные изделия для собственных нужд.
Для оптовых покупателей, приобретающих хлеб и хлебобулочные изделия для перепродажи, установлена цена ниже, чем для розничных покупателей, следовательно, разные группы приобретателей признаются действующими на разных товарных рынках.

В соответствии с п.3.4 Порядка, предварительное определение товара произведено на основе условий договора, заключенного в отношении товара и Общероссийского классификатора видов экономической деятельности.

В соответствии с Общероссийским классификатором видов деятельности ОК 029-2007 (КДЭС Ред. 1.1) (далее – ОКВЭД) рассматриваемый товарный рынок относится к рынку с видом деятельности (код ОКВЭД) – 18.81 – производство хлеба и мучных изделий недлительного хранения.

В соответствии с п. 3.5 Порядка, хлеб и хлебобулочные изделия являются обязательным продуктом питания практически любой группы населения России;

Хлеб и хлебобулочные изделия являются обязательным продуктом питания практически любой группы населения России;
Хлеб и хлебобулочные изделия покупаются как для перепродажи, так и для различного потребления. На территории Республики Тыва хозяйствующие субъекты выпекают стандартные булки хлеба и хлебобулочные изделия.
Сырьем для изготовления хлебобулочных изделий является хлебопекарная пшеничная мука, вода, дрожжи и соль. К вспомогательному сырью относится – сахар, патока, солод, жиры, молочные продукты, пряности, орехи, изюм, яйца.
На данный момент заводы по производству хлеба и хлебобулочных изделий расположены повсеместно, всего насчитываются около 10000 предприятий по всей России, выпускающих широкий ассортимент продукции.

Согласно п. 3.6 Порядка, товаров потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара не установлено.

Согласно п. 3.7 Порядка, а также в соответствии с пунктом 3 статьи 4 Закона о защите конкуренции определение взаимозаменяемости товаров основывается на фактической замене товаров покупателем или готовности покупателя заменить одни товары другими в процессе потребления, учитывая их функциональное назначение, применение, качественные и технические характеристики, цену и другие параметры. Так как, покупатель фактически не заменяет и не готов заменить хлеб и хлебобулочные изделия на другой товар, следовательно, взаимозаменяемых товаров не выявлено.
Вследствие того, что товар (услуга) не взаимозаменяем п. 3.8-3.11 Порядка не рассматриваем.
Таким образом, на этапе окончательного определения продуктовых границ исследуемого товарного рынка подтверждаются продуктовые границы рынка, определенные на предварительном этапе.

Следовательно, продуктовыми границами исследуемого рынка следует признать хлеб и хлебобулочные изделия.

4. Определение географических границ товарного рынка

Географические границы товарного рынка в соответствии со статьей 4 Закона о защите конкуренции определяют сферу обращения товара (территорию), в границах которой исходя из экономической, технической или иной возможности приобретатель может приобрести товар, и такая возможность либо целесообразность отсутствует за ее пределами.
Согласно пункту 4.1 Порядка, процедура определения географических границ товарного рынка (границ территории, на которой приобретатель (приобретатели) приобретает или имеет экономическую, техническую или иную возможность приобрести товар и не имеет такой возможности за ее пределами) включает:
- предварительное определение географических границ товарного рынка;

- выявление условий обращения товара, ограничивающих экономические возможности приобретения товара покупателем;
Определение территорий, входящих в географические границы рассматриваемого товарного рынка.

В соответствии с п. 4.2 Порядка определение географических границ товарного рынка проводится на основе информации о ценообразовании на рынке рассматриваемого товара. Цена на хлеб и хлебобулочные изделия в основном складывается из стоимости муки и других основных материалов, цены топлива и электроэнергии, заработной платы, налогов, расходов на содержание и эксплуатацию оборудования, расходов по реализации, рентабельности, оптовой цены.
Согласно п.4.3 Порядка, выявим условия обращения товара, ограничивающие экономические, технические или иные возможности приобретения товара приобретателем (приобретателями).
В настоящее время многими производителями хлебобулочных изделий используется способ упаковки хлеба в потребительскую тару, т.е. каждый вид хлебобулочного изделия упаковывается в пищевую пленку или полиэтиленовый пакет. На каждую единицу товара наклеивается термоклейкая этикетка, где указывается полная информация об изготовленном виде изделия: предприятие изготовитель, наименование хлебобулочного изделия, масса изделия.
Индивидуальная потребительская упаковка способствует улучшению санитарно-гигиенических условий хранения.
Хлебобулочные изделия транспортируются  поставщику в специальных автофургонах, имеющих разрешение на перевозку и санитарный паспорт.
В соответствии с п. 4.4 Порядка рассматриваем локальные рынки муниципальных образований Республики Тыва по отдельности.
В соответствии с п. 4.5 Порядка, хлеб и хлебобулочные изделия – скоропортящийся продукт, следовательно, хозяйствующие субъекты, занимающиеся производством хлеба либо сами занимаются продажей данного продукта «на месте» розничным покупателям, либо сдают под реализацию в ближайшие торговые точки и места общественного питания. В связи с этим, предварительные географические границы определим методом установления фактических районов продаж данного рынка и будем считать границами – границы районов республики.
В данном анализе «тест гипотетического монополиста» не использовался поэтому п. 4.6 Порядка, не рассматривается.

В связи с тем, что данная сфера не относится к сфере деятельности субъектов естественных монополий, п. 4.7 порядка также не рассматриваем.
Учитывая то, что по представленной информации хозяйствующими субъектами производство хлеба и хлебобулочных изделий осуществляется в 19 муниципальных образованиях на территории Республики Тыва и городских округах, следует, что, географическими границами товарного рынка определены географические границы Республики Тыва.
5. Определение состава хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке.
В соответствии с пунктом 5.1 Порядка, в состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, включаются хозяйствующие субъекты, реализующие в его границах рассматриваемый товар в пределах определенного временного интервала исследования товарного рынка.
Перечень хозяйствующих субъектов, занимающихся производством хлеба и хлебобулочных изделий был выявлен на основании данных, полученных от Территориального органа Федеральной службы государственной статистики по Республике Тыва, Министерства сельского хозяйства и продовольствия РТ, УФНС РТ, общее их количество – 148, из них 20 хозяйствующих субъектов не осуществляют деятельность по производству хлеба. 
Информация не представлена 50 хозяйствующими субъектами, в связи с этим направлены уведомления о составлении протокола об административном правонарушении, предусмотренном частью 5 статьи 19.8 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях за непредставление информации, в том числе 36 хозяйствующими субъектами по причине отсутствия адресата по месту регистрации.
В данном анализе использованы данные 42 хозяйствующих субъектов, которые предоставили информацию.
В соответствии с п. 5.2 Порядка, количество выявленных хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, является достаточным, так как количество выявленных хозяйствующих субъектов основано на всей доступной информации и не может быть расширено за счет информации о хозяйствующих субъектах, которой обладают покупатели и продавцы на рассматриваемом товарном рынке.

Согласно п.5.3 Порядка, на основании информации, полученной при определении временного интервала исследования, при определении продуктовых границ товарного рынка и при определении географических границ товарного рынка, определяются хозяйствующие субъекты, действующие на рассматриваемом рынке, для которых устанавливаются позволяющие их идентифицировать данные.
Такими хозяйствующими субъектами на территории Республики Тыва являются:

	№ п/п

	№ п/п
	наименование
	адрес

	
	г. Кызыл

	1
	1
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Ленина, д.42-21

	2
	2
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Новоселов, д.1

	3
	3
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Кузнецова, д.49

	4
	4
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Ангарский Бульвар, д.10-123

	5
	5
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Паротурбинная, д1-3

	6
	6
	ИП (…)
	Г. Кызыл, ул. Ооржак Лопсанчапа, д.39-16

	7
	7
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Ангарскийбульвар, д8-48

	8
	8
	ОАО «Кызылский хлебокомбинат»
	г.Кызыл, ул. Калинина, 124

	9
	9
	Тес-Хемское потребительское общество
	г. Кызыл, ул. Щетинкина-Кравченко, д.41

	10
	10
	Сут-Хольское кожууное потребительское общество
	г. Кызыл. ул. Щетинкина – Кравченко, д.31

	11
	11
	ИП (…)
	г. Кызыл, ул. Декабристов, д.8, кв.86

	
	Барун-Хемчикский район

	12
	1
	ИП (…)
	г. Ак-Довурак, ул. Дорожная, д.7 корп а, кВ 1

	13
	2
	ИП (…)
	г. Ак-Довурак, ул. Пушкина, д.59, 
В. 1

	14
	3
	ИП (…)
	Барун-Хемчикский кожуун, с.Шекпээр, ул. Монгуш Марат-оол, д7-1

	15
	4
	ИП (…)
	Барун-Хемчикский кожуун, с. Кызыл-Мажалык, ул. Буян-Бадыргы Ноян, д.66, кВ.1

	Тес-Хемский район

	16
	1
	ИП (…)
	Тес-Хемский кожуун, с.Белдир Арыг, ул. Ленина, д.64-1

	
	Эрзинский район

	17
	1
	ИП (…)
	Эрзинский кожуун, с.Бер-Даг, ул. Красных Партизан, д.17

	Кызылский район

	17
	1
	ИП (…)
	Кызылский кожуун, п. Каа-Хем, ул. Пограничный, д.6-1

	19
	2
	ИП (…)
	Кызылский кожуун, с.Черби, ул. Советская, д.2-1

	20
	3
	ИП (…)
	Кызылский кожуун, с.Шамбалыг, ул. Новая, д.12-2

	21
	4
	ООО «Антонина»
	Кызылский кожуун, с.Сукпак, ул. Каменистая, д1

	
	Монгун-Тайгинский район

	22
	1
	ИП (…)
	Монгун-Тайгинский кожуун, с. Мугур-Аксы, ул. Найырал. д.14

	23
	2
	ИП (…)
	Монгун-Тайгинский кожуун, с. Мугур-Аксы, ул. Хунан-оола, д.8-1

	24
	3
	ИП (…)
	Монгун-Тайгинский кожуун, ул. Аэропортная, д.7-1

	
	Улуг-Хемский кожуун

	25
	1
	ИП (…)
	г. Шагонар, ул. Улуг-Хемская, д33-1

	26
	2
	ИП (…)
	Улуг-Хемский кожуун, с. Торгалыг, ул. Советская, д.47

	27
	3
	ИП (…)
	г. Шагонар, ул. Кечил-оола, д.14 кв.1

	
	Дзун-Хемчикский район

	28
	1
	ИП (…)
	Дзун-Хемчикский кожуун, г.Чадан, ул. Заречная, д. 2-2

	29
	2
	ИП (…)
	Дзун-Хемчикский кожуун, г.Чадан, ул. Победа, д.65

	30
	3
	ИП (…)
	Дзун-Хемчикский кожуун, г.Чадан, ул. Комарова, д.19, 
В.1

	31
	4
	ИП (…)
	Дзун-Хемчикский кожуун, г.Чадан, ул. Советская, д.1б

	32
	5
	ИП (…)
	Дзун-Хемчикский кожуун, г.Чадан, ул. Колхозная, д.33

	
	Тандинский район

	33
	1
	ООО «Бай-Хаак-Хлеб»
	Тандинский кожуун, с.Бай-Хаак, ул. Садовая. д.12

	34
	2
	ИП (…)
	Тандинский кожуун, с. Кочетово, ул. Сражения, д2-1

	35
	3
	ИП (…)
	Тандинский кожуун, с. Бай-Хаак, ул. Советская,д86

	
	Бай-Тайгинский район

	36
	1
	ООО «Свежий Хлеб»
	Бай-Тайгинский кожуун, с.Тээли, ул. Адыгбай, д.1-3

	
	Пий-Хемский район

	37
	1
	ИП (…)
	г. Туран, пер. Совхозный, д6-2

	38
	2
	ИП (…)
	Пий-Хемский кожуун, с.Тарлаг, ул. Почтовая, д.37

	39
	3
	ИП (…)
	г. Туран, ул. 30 лет Тувы, д.2, 
В. 1, корп. Б

	
	Чеди-Хольский район

	40
	1
	ИП (…)
	Чеди-Хольский кожуун, п.Хову-Аксы, ул. Молодежная, д.18 а. 
В.1

	
	Каа-Хемский район

	41
	1
	ИП (…)
	Каа-Хемский кожуун, с.Сарыг-Сеп, ул. 40 лет Октября, д.10

	
	Овюрский кожуун

	42
	1
	ООО «Аржаан»
	Овюрский кожуун, с.Хандагайты, ул. Арланмай, д.б/н


При определении состава хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке состав (численность) групп покупателей, приобретающих товар у продавцов, которые действуют на рассматриваемом товарном рынке, не может быть установлен, так как их неопределенный круг лиц.
6. Расчет объема товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке.
Согласно п 6.1 Порядка, основным показателем для расчета объема товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке является объем продаж (поставок) на рассматриваемом товарном рынке.

Согласно п. 6.2 Порядка анализа, объем рынка в данном анализе определяется как сумма объемов производства данного товара в географических границах рассматриваемого рынка (за вычетом потребления рассматриваемого товара в процессе его производства и объема запасов) за вычетом объемов ввоза (импорта) рассматриваемого товара на данную территорию.
Объем исследуемого рынка в 2013 году по каждому муниципальному и городскому округу составляет:

	№ п/п
	наименование
	Объем товарооборота (руб.)

	1
	г.Кызыл 
	(…)

	2
	Барун Хемчикский район
	(…)

	3
	Тес-Хемский район
	(…)

	4
	Эрзинский район
	(…)

	5
	Кызылский район
	(…)

	6
	Монгун-Тайгинский район
	(…)

	7
	Улуг-Хемский район
	(…)

	8
	Дзун-Хемчикский район
	(…)

	9
	Тандинский район
	(…)

	10
	Бай-Тайгинский район
	(…)

	11
	Пий-Хемский район
	(…)

	12
	Чеди-Хольский район
	(…)

	13
	Овюрский район
	(…)

	14
	Каа-Хемский район
	(…)

	15
	Тере-Хольский район
	Хозяйствующие субъекты данных районов информацию не представили

	16
	Тоджинский район
	

	17
	Чаа-Хольский район
	

	18
	Сут-Хольский район
	


Согласно п. 6.3. Порядка проведения анализа рассчитаем долю каждого хозяйствующего субъекта на товарном рынке.
Сведения об объемах произведенной (реализованной) продукции за 2013 год.

	Муниципальный район/ хозяйствующие субъекты
	Объем проведенной продукции (тыс.руб.)
	Доля, %
	Численность населения, чел.

	Всего по Республике
	
	
	311761

	г. Кызыл
	
	
	113986

	ИП (…)
	(…)
	17,8
	

	ИП (…)
	(…)
	11,4
	

	ИП (…)
	(…)
	10,4
	

	ИП (…)
	(…)
	
	

	ИП (…)
	(…)
	
	

	ИП (…)
	(…)
	2,4
	

	ИП (…)
	(…)
	17,3
	

	ИП (…)
	(…)
	24,9
	

	ИП (…)
	(…)
	
	

	ИП (…)
	(…)
	
	

	ИП (…)
	(…)
	15,8
	

	Барун-Хемчикский
	
	
	12608

	ИП (…)
	(…)
	15,2
	

	ИП (…)
	(…)
	1,0
	

	ИП (…)
	(…)
	62,3
	

	ИП (…)
	(…)
	21,5
	

	Тес-Хемский
	
	
	

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Эрзинский
	
	
	8286

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Кызылский
	
	
	29057

	ИП (…)
	(…)
	50,3
	

	ИП (…)
	(…)
	9,2
	

	ИП (…)
	(…)
	15,7
	

	ИП (…)
	(…)
	24,8
	

	Монгун-Тайгинский
	
	
	5723

	ИП (…)
	(…)
	0
	

	ИП (…)
	(…)
	91,6
	

	ИП (…)
	(…)
	8,4
	

	Улуг-Хемский
	
	
	18813

	ИП (…)
	(…)
	8,4
	

	ИП (…)
	(…)
	6,0
	

	ИП (…)
	(…)
	85,6
	

	Дзун-Хемчикский
	
	
	19524

	ИП (…)
	(…)
	2,6
	

	ИП (…)
	(…)
	11,4
	

	ИП (…)
	(…)
	19,8
	

	ИП (…)
	(…)
	32,6
	

	ИП (…)
	(…)
	33,6
	

	Тандинский
	
	
	12968

	ИП (…)
	(…)
	46,6
	

	ИП (…)
	(…)
	4,9
	

	ИП (…)
	(…)
	48,5
	

	Бай-Тайгинский
	
	
	10486

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Пий-Хемский
	
	
	9853

	ИП (…)
	(…)
	42,9
	

	ИП (…)
	(…)
	8,9
	

	ИП (…)
	(…)
	48,2
	

	Каа-Хемский
	
	
	12154

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Овюрский
	
	
	6817

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Чеди-Хольский
	
	
	7639

	ИП (…)
	(…)
	100
	

	Сут-Хольский
	Хозяйствующие субъекты данных районов информацию не представили
	7933

	Тере-Хольский
	
	1852

	Тоджинский
	
	6200

	Чаа-Хольский
	
	6028


В соответствии с п.6.4 Порядка, доля группы лиц в соответствии с частью 1 статьи 9 Закона о защите конкуренции отсутствует, все участники рынка независимые.
Совокупные доли хозяйствующих субъектов согласно п 6.5 Порядка, отсутствуют.

Согласно п. 6.6 Порядка, наибольшую долю на рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий занимают (в каждом отдельном муниципальном образовании):

	г. Кызыл
	ОАО «Кызылский хлебокомбинат»
	24,9%

	Барун-Хемчикский
	ИП (…)
	62,3%

	
	ИП (…)
	21,5%

	Тес-Хемский
	ИП (…)
	100%

	Эрзинский
	ИП (…)
	100%

	Кызылский
	ИП (…)
	50,3%

	Монгун-Тайгинский
	ИП (…)
	91,6%

	Улуг-Хемский
	ИП (…)
	85,6%

	Дзун-Хемский
	ИП (…)
	33,6%

	
	ИП (…)
	32,6%

	Тандинский
	ИП (…)
	46,6%

	
	ИП (…)
	48,5%

	Бай-Тайгинский
	ИП (…)
	100%

	Пий-Хемский
	ИП (…)
	42,9%

	
	ИП (…)
	48,2%

	Чеди-Хольский
	ИП (…)
	100%

	Овюрский 
	ИП (…)
	100%

	Каа-Хемский
	ИП (…)
	100%


7. Определение уровня концентрации товарного рынка.
Согласно п. 7.1, для определения уровня концентрации товарного рынка используются доли следующих хозяйствующих субъектов: 

	г. Кызыл
	ИП (…)

	Барун-Хемчикский
	ИП (…)

	
	ИП (…)

	Тес-Хемский
	ИП (…)

	Эрзинский
	ИП (…)

	Кызылский
	ИП (…)

	Монгун-Тайгинский
	ИП (…)

	Улуг-Хемский
	ИП (…)

	Дзун-Хемский
	ИП (…)

	
	ИП (…)

	Тандинский
	ИП (…)

	
	ИП (…)

	Бай-Тайгинский
	ИП (…)

	Пий-Хемский
	ИП (…)

	
	ИП (…)

	Чеди-Хольский 
	ИП (…)

	Овюрский
	ИП (…)

	Каа-Хемский
	ИП (…)


Рассчитаем коэффициент рыночной концентрации для каждого района (CR): 
Г. Кызыл: CR = 17,8+11,4+10,4+17,3+24,9+15,8=97,6   70% <= CR <= 100%
Барун-Хемчикский район: CR = 21,5+62,3+15,2=99;    70% <= CR <= 100%
Тес-Хемский: CR = 100;                                                    70% <= CR <= 100%

Эрзинский: CR =100;                                                         70% <= CR <= 100%

Кызылский: CR =50,3+15,7+24,8=100;                            70% <= CR <= 100%
Монгун-Тайгинский: CR =91,6;                                       70% <= CR <= 100%
Улуг-Хемский: CR =85,6;                                                70% <= CR <= 100%
Дзун-Хемчикский: CR =11,4+19,8+32,6+33,6=97,4;     70% <= CR <= 100%

Тандинский: CR =46,6+48,5=100;                                    70% <= CR <= 100%

Бай-Тайгинский: CR =100;                                                70% <= CR <= 100%

Пий-Хемский: CR =42,9+48,2=91,1;                                70% <= CR <= 100%
Чеди-Хольский: CR =100                                                  70% <= CR <= 100%
Овюрский: CR =100                                                          70% <= CR <= 100%
Каа-Хемский: CR =100                                                     70% <= CR <= 100%
Рассчитаем индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана для каждого района (HHI):

г. Кызыл:  HHI=1723,9  ;                                                1000 <= HHI <=2000
Барун-Хемчикский район: HHI= 4574,58 ;                   2000<= HHI <= 10000
Тес-Хемский: HHI= 10000;                                             2000<= HHI <= 10000
Эрзинский: HHI=10000;                                                 2000<= HHI <= 10000
Кызылский: HHI=3391,62;                                              2000<= HHI <= 10000
Монгун-Тайгинский: HHI=8390,6;                                2000<= HHI <= 10000
Улуг-Хемский: HHI=7327,36;                                        2000<= HHI <= 10000
Дзун-Хемчикский: HHI=2713,72;                                  2000<= HHI <= 10000
Тандинский: HHI=4523,8;                                               2000<= HHI <= 10000
Бай-Тайгинский: HHI=10000;                                         2000<= HHI <= 10000
Пий-Хемский: HHI=4163,65;                                         2000 <= HHI <= 10000
Чеди-Хольский: HHI= 10000                                         2000 <= HHI <= 10000
Овюрский: HHI= 10000                                                  2000 <= HHI <= 10000

Каа-Хемский: HHI= 10000                                             2000 <= HHI <= 10000
        В соответствии с п.7.2 Порядка, уровень концентрации на исследуемом рынке высокий, кроме города Кызыла, так как 70% <= CR <= 100% и 2000 <= HHI <= 10000.
Коэффициент рыночной концентрации и индекс рыночной концентрации на рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий на территории города Кызыла имеют низкий уровень, что является показателем конкурентного рынка, доли хозяйствующих субъектов на исследуемом рынке находятся практически на одинаковом уровне. 

В большинстве районов республики большое количество мини-пекарен, но они производят небольшие объемы, в связи с этим рынок высококонцентрирован. В Эрзинским, Тес-Хемском, Бай-Тайгинском, Чеди-Хольском, Овюрском, Каа-Хемском районах производством хлеба занимаются только по одному хозяйствующему субъекту следовательно, рынок характеризуется высокой степенью монополизации. 
8. Определение барьеров входа на товарный рынок 
Согласно п. 8.1 Порядка, процедура определения обстоятельств или действий, препятствующих или затрудняющих и ограничивающих хозяйствующим субъектам начало деятельности на товарном рынке включает:
- выявление наличия (или отсутствия) барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок;

- определение преодолимости выявленных барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок.

В соответствии с п.8.2 Порядка, определим барьеры входа на товарный рынок.

В ходе проведения анализа товарного рынка по производству хлеба и хлебобулочных изделий выявлены следующие барьеры:

Экономические:

- повышение цен на электроэнергию, услуги ЖКХ, ГСМ, сырье, необходимое для выпечки хлеба и хлебобулочных изделий (сахар, мука, растительное масло, дрожжи);
- высокая арендная плата за объекты недвижимости (производственные помещения);

- износ оборудования, участвующего в процессе производства;

- высокие транспортные расходы по доставке сырья в муниципальные образования;

- не рекомендуется размещать пекарни в подвальных и полуподвальных помещениях с целью соблюдения санитарно-гигиенических требований;

На производственных площадях в обязательном порядке должны быть горячая и холодная вода, канализация, вентиляция;

- необходимы дополнительные помещения под склады для муки и сопутствующего сырья;

- необходимость осуществления первоначальных капитальных вложений при длительных сроках окупаемости этих вложений.
Административные:

- производство хлеба относится к биотехнологическим процессам. Всеми технологическими процессами в хлебопекарне занимается главный технолог. Персонал должен обладать специальными знаниями и допусками (справками из санитарно-эпидемиологической службы и т.д.)

Административных барьеров препятствующих перемещению продавцов к покупателям, а также покупателей к продавцам на анализируемом товарном рынке установлено не было.

Данные барьеры вполне преодолимы. Срок окупаемости минипекарен, по мнению экспертов, составляет от двух месяцев до полутора лет. 

9. Оценка состояния конкуренции на товарном рынке.
По результатам проведения анализа состояния конкурентной среды на рынке производства хлеба и хлебобулочных изделий на территории Республики Тыва можно сделать вывод, что исследуемый рынок является рынком с недостаточно развитой конкуренцией в отдельных муниципальных образованиях.

В соответствии с п. 9.2 Порядка, рынок производства хлеба и хлебобулочных изделий является рынком с недостаточно развитой конкуренцией в отдельных муниципальных образованиях.

Согласно п. 9.3 Порядка, фактов предоставления продавцами льгот отдельным приобретателям не установлено, соглашений хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, не выявлено.

Анализ результатов хозяйственной деятельности согласно п.9.4 Порядка:
Оптимальная структура небольшой пекарни: производственных цех, склад суточного запаса сырья, упаковочный цех, цех хранения готовой продукции, вспомогательные, бытовые и офисные помещения. Для размещения этих объектов потребуется площадь в 250-300 кв. м.

У мини-пекарен имеются стабильный доход (спрос на хлеб был и будет всегда);

- мобильность ее производства (можно легко менять ассортимент и выпускать как простую в приготовлении продукцию, так и изделия, требующие сложных технологий).

По рентабельности (50-60%) хлебное производство является одной из наиболее привлекательных сфер бизнеса. По мнению экспертов, при любом прогнозе развития рынка рентабельность хлебного производства не опустится ниже 25 %.

На сегодняшний день на рынке хлеба и хлебобулочной продукции на территории Республики Тыва узкий ассортимент выпускаемой продукции. Поэтому на рынке по продаже хлеба других сортов и видов преобладают хозяйствующие субъекты из близлежащих районов: Республика Хакасия, Красноярский край. В связи с этим, производителям хлеба и хлебобулочных изделий на территории Республики Тыва стоит задуматься над возможностью выпуска «элитной» продукции. Также для эффективной работы пекарни необходимо сформировать каналы сбыта.
Для производителей элитной продукции наиболее выгодным направлением выступают розничные сети и отдельные супермаркеты. Это обусловлено спецификой потребителей, делающих покупки в таких магазинах (более высокая покупательная способность) и тем, что именно формат самообслуживания способен привлечь покупателя к продукции класса «premium». Также, в продвижении хлеба может помочь реклама в местах продаж, но, опять же, здесь наибольшую отдачу способны дать именно супермаркеты.
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